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SOBRE INESEM

INESEM Business School como Escuela de
Negocios Online tiene por objetivo desde su
nacimiento trabajar para fomentar y contribuir
al desarrollo profesional y personal de sus
alumnos. Promovemos una ensenanza
multidisciplinar e integrada, mediante la
aplicacién de metodologias innovadoras de
aprendizaje que faciliten la interiorizacion de
conocimientos para una aplicacidn practica
orientada al cumplimiento de los objetivos de
nuestros itinerarios formativos.

En definitiva, en INESEM queremos ser el lugar
donde te gustaria desarrollar y mejorar tu
carrera profesional. Porque sabemos que la
clave del éxito en el mercado es la "Formacion
Prdctica" que permita superar los retos que
deben de afrontar los profesionales del futuro.
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. Entidad impartidora:
DURACION 1500 P

PRECIO 1795 €
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Mas-ter en Branded Content e |nbound Programa de Becas / Financiacién 100% Sin Intereses

Marketing Titulacion Masters Profesionales

- Titulacion Expedida y Avalada por el Instituto Europeo de Estudios
Empresariales. "Ensefianza No Oficial y No Conducente a la
Obtencion de un Titulo con Caracter Oficial o Certificado de
Profesionalidad.”
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Resumen Objetivos

Las empresas cada vez mas apuestan por la metodologia Inbound Marketing y Branded

Content, ya que se ha constituido como una de las mas completas dentro del ambito del Con el Masters Profesionales Master en Branded Content e Inbound
Marketing Digital. Se trata de una tendencia en auge que combina diferentes acciones con el Marketing usted alcanzara los siguientes objetivos:

objetivo de captar oportunidades de negocio. El Master de Branded Content e Inbound

Marketing pretende formar al alumno para que esté preparado para implementar la

metodologia Inbound Marketing, asi como la innovacioén y automatizacion en cualquier ¢ Asentar las bases necesarias para gestionar una marca y saber llevar a
organizacion que desee crecer y lograr la satisfaccion del cliente. jObtén los conocimientos cabo técnicas de Inbound Marketing.

necesarios para desenvolverte como profesional de marketing de forma online, a tu ritmo y

con una atencion personalizada por parte del equipo docente! ® Aprender a crear una estrategia de Inbound Marketing.

e Entender la importancia de la marcay su comunicacion para la empresay
el cliente.

e Obtener conocimientos sobre SEO, SEM y Social Media.

e Profundizar en los procesos y herramientas de automatizacién del
marketing.

A q u ié ﬂ \/a d i ri g id O e Conocer las tendencias actuales de Inbound Marketing.

El Master en Branded Content e Inbound Marketing esta dirigido a aquellos estudiantes que
estén graduados en Marketing, Publicidad, Comunicacidn, entre otros, cuyo objetivo sea

seguir formandose y desarrollarse profesionalmente en este ambito. También, podran
acceder profesionales de marketing que deseen ampliar sus ramas de conocimiento e incluso
aquellos que deseen especializarse y no tengan experiencia en este ambito.
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., Por qué elegir INESEM?

El alumno
es el

protagonista

Nuestro modelo de aprendizaje se adapta a las necesi-
dades del alumno, quién decide coémo realizar el proce-
so de aprendizaje a través de itinerarios formativos que

permiten trabajar de forma auténoma y flexible.

Ofrecemos un servicio de orientacion profesional y pro-

, . Innovacion ramas de entrenamiento de competencias con el que
Para que te prepara Salidas Laborales y Calidad gyudamos a nuestros alumnos a c?rearyoptimizar(s]u
perfil profesional. 02
El Master en Branded Content e Inbound Con el Master en Branded Content e
Marketing esta dirigido a aquellos Inbound Marketing el/la alumno/a _Y ' N _
estudiantes que estén graduados en estara capacitado para aplicar los _ )
Marketing, Publicidad, Comunicacion, conocimientos obtenidos a la practica Empleabilidad = Ofrecemos l C(.mten'do e :_actual JIO T IeSho;
.. i . L diendo a la realidad empresarial y al entorno cambiante
entre otros, cuyo objetivo sea seguir e.n gn puesto labqral dentro del ambito y desa!’ro//o con una alta rigurosidad académica combinada con for-
formandose y desarrollarse digital. Algunos ejemplos de profeS/ona/

profesionalmente en este ambito.
También, podran acceder profesionales
de marketing que deseen ampliar sus

profesiones que podran desempenar
seran: responsable de contenidos,
coordinador de estrategias de

O 8 macion practica.

Ofrecemos una asistencia complementaria y personalizada

que impulsa la carrera de nuestros alumnos a través de nu-

estro Servicio de Orientacion de Carrera Profesional permi-

tiendo la mejora de competencias profesionales mediante 04

ramas de conocimiento e incluso
aquellos que deseen especializarse y no
tengan experiencia en este ambito.

marketing, consultor freelancer,
copywritter, trafficker digital, etc.

INESEM
Orienta

programas especificos.

Ofrecemos a nuestros alumnos facilidades para la rea-
lizacion del pago de matriculas 100% sin intereses asi
como un sistema de Becas para facilitar el acceso a
nuestra formacion.

Facilidades
Economicas
y Financieras
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Master en Branded Content e Inbound Marketing

Modulo 1. Bases de la estrategia inbound marketing

Modulo 2. Creacidn de una estrategia de inbound marketing
Modulo 3. Gestidon de la marca personal: personal branding
Maodulo 4. Atraccidn del trafico con seo, sem y social media

Maodulo 5. Aplicacién del copywriting

Maodulo 6. Marketing automation ecosystem

Maodulo 7. Tendencias inbound marketing

Modulo 8. Proyecto fin de master
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Master en Branded Content e Inbound Marketing

Modulo 1.

Bases de la estrategia inbound marketing

Conceptualizacion del marketing digital

1. Introduccién

2. Concepto de Marketing Digital

3. Funciones y objetivos del marketing digital
4. Ventajas del Marketing Digital

5. Caracteristicas de Internet como medio del marketing
digital

Introduccién a inbound marketing

1. ;Qué es el Inbound Marketing?

2. Inbound Marketing vs Marketing de Contenidos
3. Marketing Viral

4. Video Marketing

5. Reputacion Online
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Importancia del seo en una estrategia inbound Copywritting

1. Introduccién e importancia del SEO 1. ;Qué es el copywriting?

2. Funcionamiento de los Buscadores 2. Conectar, emocionar y convencer
3. Google: Algoritmos y actualizaciones 3. Principales técnicas de copywriting
4. Como salir de una penalizacién en Google 4. SEO para Copywriting

5. Estrategia SEO 5. La importancia de los titulos
Search engine marketing (sem)

1
2
3
4
5
6

. Introduccion al SEM

. Principales conceptos de SEM

. Sistemas de pujas y calidad del anuncio
. Primer contacto con Google Ads

. Creaciéon de Anuncios de Calidad

. Indicadores Clave de Rendimiento en SEM

Content management system

1
2
3
4

. ¢Qué es un CMS?

. Ventajas e inconvenientes de los CMS
. Wordpress y Woocommerce

. Prestashop y Magento
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Modulo 2.

Creacion de una estrategia de inbound marketing

1. Coca- Cola

2. Google
Introduccién al inbound marketing Fase de conversién 3. Starbuck
4. Converse
1. ;Qué es el Inbound Marketing? 1. Formularios 5. Apple
2. Marketing de Contenidos 2. Call to action
3. Marketing viral 3. Landing Pages

4. Video Marketing
5. Reputacién online
Fase de cierre

Fase de atraccion 1. Marketing Relacional
2. Gestién de relaciones con los clientes CRM

1. Sistema de Gestion de contenidos CSM 3. Email marketing
2. Los blogs Wordpress
3. Posicionamiento SEO
4. Social Media Fase de deleite

1. Encuestas
2. Contenido inteligente

3. Monitorizacién Social

Master en Branded Content e Inbound Marketing [ 16 ] INESEM BUSINESS SCHOOL Master en Branded Content e Inbound Marketing [ 17 ] INESEM BUSINESS SCHOOL


https://www.inesem.es/
https://www.inesem.es/

Modulo 3.

Gestion de la marca personal: personal branding

La marca

Gestion de marca

Introduccién a la marca personal

Copywriting aplicado

1. ;Qué es una marca?

2. Naturaleza y estructura de la marca

Creacion de la marca

1. La planificacion estratégica
2. Valor de marca: Brand Equity

3. Marcas corporativas y marca producto

Los procesos de comunicacion de la marca

1. Métodos tradicionales de comunicacion
2. La marca en el medio online

3. Comunicacion visual

. Modelo de arquitectura de marcas

. El brand manager como gestor

. Brand meaning management - identidad de marca
. El storytelling

. Branded content y product placement

. Personal branding - cémo crear tu propia marca

~N O 1 AN R

. Otras manifestaciones - cool hunting, deteccion de
insight

8. El packaging

9. Merchandising o la marca convertida en producto

10. Servicios de informacion tecnolégica de la OEPM
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. Definir la marca personal y el estilo
. Identificar a la audiencia objetivo

. Idear tu propia pagina web

. Creacidén de lista de contactos

. Utilizacion del social media

. Disefo y ejecucion de un plan de comunicacién

N O AN R

. Herramientas y recursos

Gestion del perfil en linkedin

. Introduccion

. Navegacion

. Plantear una estrategia

. Creacion y diseno del perfil
. Informacién profesional

. Networking y grupos

. Consejos para aumentar la visibilidad

0 N O U1 A W N R

. Bdsqueda de empleo

1. Introduccion

2. Conectar con la audiencia
3. Call to action

4. Pirnicpales Técnicas

5. Apartado \"Sobre mi\"

6. Consejos SEO

Productividad personal

. Introduccion

. Clasificacién de tareas

. Procrastinacién

. Getting things done

. Gestién de reuniones

. El coste de oportunidad

. Timeblocking

0 N OO0 U1 A NN R

. Extensiones de Chrome para aumentar la productividad
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Modulo 4.

Atraccion del trafico con seo, sem y social media

Webmasters: herramientas

1. Google Webmaster Tools (GWT) y Google Analytics

Optimizacién del sitio web Indexacién: introudccién y optimizacién 2. WebmasterTool Bing
3. Herramientas para redes sociales

1. ¢;Para qué necesitamos optimizar? 1. Introduccién a la indexacién

2. Introduccion a la optimizacién del contenido 2. Mejorando la estructura del sitio web

3. Crear etiquetas META 3. Optimizar web para GoogleBoot Posicionamiento patrocinado en buscadores

4. Ahadiendo las plabras clave en el contenido 4. Optimizacién para moéviles (sem)

5. Estructurados de los datos 5. ¢Como indexar el sitio web?

6. Optimizacién de elementos multimedia "Imagenes y 6. Otros tipos de indexacion 1. Conceptos clave

Videos" 7. Spamdexing 2. Inversién en anuncios publicitarios
3. Principales plataformas del marketing en buscadores
4. Google AdWords

Monitorizacion 5. Bing Ads

6. Consejos de gestion y optimizaciéon de campafas SEM

1. Supervisando la indexacién

2. Monitorizando la popularidad

3. Audiencia de su sitio web Social media plan

1. Eleccién de canales

2. Planificacion de la estrategia

3. El contenido es el rey

4. Social Media Engagement

5. ORM: Online Reputation Management
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Modulo 5.

Aplicacion del copywriting

Introduccién al copywriting

Copywriting para e-commerce

Copywriting para personal branding

1. ;Qué es el copywriting?

2. Conectar, emocionar y convencer
3. Principales técnicas de copywriting
4. SEO para Copywriting

5. La importancia de los titulos

. Introduccion

. La Homepage

. Los menus

. Fichas de producto

. Descripcion de los servicios
. Pagina ¢quiénes somos?

. Pagina de contacto

. Pagina preguntas frecuentes

O 00 N O I A W N -

. Carrito de la compra, chekout y agradecimiento
10. Envio de emails
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. Introduccion

. Definir tu marca y el estilo

. Identificar y definir tu publico objetivo o audiencia
. Creacion de lista de contactos

. Paginas personal corporativa

. Blog personal

. Uso de las redes sociales

00 N O L1 A NN B

. Plan de Comunicaciéon
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Modulo 6.

Marketing automation ecosystem

Introduccién al marketing automation

Estrategia de automatizacion del marketing

Planificacién de una campana de email
marketing

1. Marketing Automation: Concepto y Casos Practicos
2. Herramientas del Marketing Automation

3. Publicidad y promocién automatizada

4. La atuomatizacion de la relacion con el cliente

5. Gestion de datos y analisis en el Marketing Automation

1. Elementos de la automatizacion del marketing: Journey
Builder, CRM

2. Funnel de Ventas y Omnichannel en Marketing
Automation

3. Disefo del plan de Automatizacioén (1): Identificacion de
tareas

4. Disefio del plan de Automatizacion (I1): Seleccién de
herramientas y Métricas de evaluacion de la eficacia
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. Antes de empezar

. Fases de una campania de email marketing
. Objetivo de la campana

. Antes de la campanfa

. Eleccién de la lista

. Segmentacion

. Personalizacién

. Formato, remitente y asunto

. Viralidad

10. Los resultados

O 00 NN O LT A W N -

Principales elementos y ténicas de diseno para
crear un email efectivo

1. Introduccién

2. Frecuencia de los envios

3. Aspectos a tener en cuenta

4. Diseno del email

5. Partes del mensaje de correo electrénico
6. Recomendaciones finales
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Modulo 7.

Tendencias inbound marketing

Inteligencia artificial

équé es un chatbot?

E

strategia mobile

. Inteligencia artificial: introduccién

. Inteligencia de los seres vivos

. Inteligencia Artificial

. Dominios de aplicacién

. ElL campo de la mecatrénica

. Las posibilidades de la Inteligencia Artificial

N O AN R

. Mecatrénica e Inteligencia Artificial

Influencer marketing

1. ;Qué es un influencer?
2. Tipos de influencers

3. Diferencias entre un macroinfluencer y un
microinfluencer

4. Pautas iniciales para ser influencer

1. Aspectos introductorios

2. iQué es un chatbot?

3. ;Como funciona un chatbot?
4. VoiceBots

5. Desafios para los Chatbots

Ambitos de aplicacién chatbots

1. Areas de aplicacion de Chatbots
2. Desarrollo de un chatbot con ChatterBot y Python

3. Desarrollo de un chatbot para Facebook Messenger con
Chatfuel
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1
D

2
3
4
5
6
7

E

. Disefio adaptado a dispositivos méviles: Resposive
esign

. Mévil y Marketing Mix

. Plan estratégico mobile: Estrategia SoLoMo

. Formatos de publicidad movil

. Mobile Adserver

. Mobile Advertising

. Integracién online y mobile

L negocio mobile marketing y apps

0 N O L1 AN R

. Internet tradicional vs Mobile

. Micromomentos de consumo

. Tecnologia Parsing FIT

. Aplicaciones moviles

. Estrategia en apps

. Contenidos orientados a apps

. Modelos de negocios en aplicaciones

. Promocién de aplicaciones

Master en Branded Content e Inbound Marketing [ 27 ] INESEM BUSINESS SCHOOL


https://www.inesem.es/
https://www.inesem.es/

Modulo 8.

Proyecto fin de master
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metodologia de aprendizaje

La configuracién del modelo pedagégico por el que apuesta INESEM,
requiere del uso de herramientas que favorezcan la colaboraciény
divulgacion de ideas, opiniones y la creacion de redes de conocimiento mas
colaborativo y social donde los alumnos complementan la formacién
recibida a través de los canales formales establecidos.

I

Con nuestra metodologia de aprendizaje online, el alumno comienza su andadura en INESEM Business School a través de un campus
virtual disenado exclusivamente para desarrollar el itinerario formativo con el objetivo de mejorar su perfil profesional. EL alumno

debe avanzar de manera auténoma a lo largo de las diferentes unidades didacticas asi como realizar las actividades y
autoevaluaciones correspondientes.

El equipo docente y un tutor especializado haran un Nuestro sistema de aprendizaje se fundamenta en cinco
seguimiento exhaustivo, evaluando todos los progresos del pilares que facilitan el estudio y el desarrollo de
alumno asi como estableciendo una linea abierta para la competencias y aptitudes de nuestros alumnos a través
resolucién de consultas. de los siguientes entornos:
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Secretaria Campus Virtual

Sistema que comunica al alumno directamente Entorno Personal de Aprendizaje que

con nuestro asistente virtual permitiendo permite gestionar al alumno su itinerario

realizar un seguimiento personal de todos sus formativo, accediendo a multitud de re-

trdmites administrativos. cursos complementarios que enriquecen

el proceso formativo asi como
la interiorizacion de conoci-
mientos gracias a una
formacion practica,

Revista
Digital

social y colaborativa.

Espacio de actualidad/
donde encontrar
publicaciones
relacionadas con su

Comunidad

area de formacion.

Un excelente grupo Espacio de

de colabradores y encuentro que

redactores, tanto Comunidad pemite el contacto

internos como externos, de alumnos del

ue aportan una dosis :
q P mismo campo para

de su conocimiento =
y la creacion de

experiencia a esta . .
P vinculos profesionales.

red colaborativa Un punto de intercambio

de informacioén. . .. .
de informacion, sugerecias

Webinars

. . . . experiencias de
Pildoras formativas mediante el formato audiovisual y-£xp

- ; . miles de usuarios.
para complementar los itinerarios formativos y una

practica que acerca a nuestros alumnos a la realidad
empresarial.
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SERVICIO DE
Orientacionde Carrera

Nuestro objetivo es el asesoramiento para el desarrollo de tu carrera
profesional. Pretendemos capacitar a nuestros alumnos para su adecuada
adaptacion al mercado de trabajo facilitandole su integracién en el mismo.
Somos el aliado ideal para tu crecimiento profesional, aportando las
capacidades necesarias con las que afrontar los desafios que se presenten
en tu vida laboral y alcanzar el éxito profesional. Gracias a nuestro
Departamento de Orientacién de Carrera se gestionan mas de 500
convenios con empresas, lo que nos permite contar con una plataforma
propia de empleo que avala la continuidad de la formacion y donde cada
dia surgen nuevas oportunidades de empleo. Nuestra bolsa de empleo te
abre las puertas hacia tu futuro laboral.



Financiacion YR el

=N INESEM

Ofrecemos a
NUEestros alumnos
facilidades
economicas vy
filnancieras para la
realizacion del pago
de matriculas,

todo ello
1009%
sin intereses.

INESEM continGa ampliando su programa de
becas para acercar y posibilitar el
aprendizaje continuo al maximo nimero de
personas. Con el fin de adaptarnos a las
necesidades de todos los perfiles que
componen nuestro alumnado.
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Impulsamos tu carrera profesional

INESEM

BUSINESS SCHOOL

WWW.INESEM.ES

> W in (f

958 05 02 05 formaCiOﬂ@iﬂeSGm es Gestionamos acuerdos con mas de 2000

empresas Yy tramitamos mas de 500 ofertas
profesionales al ano.

Facilitamos la incorporacion y el desarrollo de
los alumnos en el mercado laboral a lo largo
de toda su carrera profesional.



http://www.youtube.com/user/inesembusinesschool
http://twitter.com/inesem
http://www.linkedin.com/company/2370697
http://www.facebook.com/inesem.business.school
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