EDUCA
BUSINESS
SCHOOL

Titulacion certificada por
EDUCA BUSINESS SCHOOL

Master en Marketing Internacional + Titulacion
Universitaria

BUSINESS & 8 L1AMAGRATIS: (+34) 958 050 217

= ’EDUCA
SCHOOL

‘Z



https://api.whatsapp.com/send?text=Solicito Informacion desde el PDF&phone=34958050217

"B |EDUCA
=" |BUSINESS
\ D SCHOOL

Master en Marketing Internacional + Titulacion Universitaria Ver Curso

SOBRE EDUCA

Educa

Educa Business School es una Escuela de Negocios Virtual, con

BUSIness reconocimiento oficial, acreditada para impartir formacion superior de
F ° Z postgrado, (como formacién complementaria y formacién para el empleo), a
O M a C | O N través de cursos universitarios online y cursos / masteres online con titulo

Online propio.

NOS COMPROMETEMOS
CON LA CALIDAD

Educa Business School es miembro de pleno derecho en la Comision
Internacional de Educacioén a Distancia, (con estatuto consultivo de categoria
especial del Consejo Econdmico y Social de NACIONES UNIDAS), y cuenta
con el Certificado de Calidad de la Asociacién Espafiola de

Normalizacién y Certificacién(AENOR) de acuerdo a la normativa ISO

9001, mediante la cual se Certifican en Calidad todas las acciones

Los contenidos didacticos de Educa estan elaborados, por tanto, bajo los
pardmetros de formacién actual, teniendo en cuenta un sistema innovador
con tutoria personalizada.

Como centro autorizado para la imparticion de formacion continua para
personal trabajador, los cursos de Educa pueden bonificarse, ademas

de ofrecer un amplio catélogo de cursos homologados y

baremables en Oposiciones dentro de la Administracion Publica.Educa
dirige parte de sus ingresos a la sostenibilidad ambiental y ciudadana, lo
gue la consolida como una Empresa Socialmente Responsable.

Las Titulaciones acreditadas por Educa Business School pueden
certificarse con la Apostilla de La Haya (CERTIFICACION OFICIAL DE
CARACTER INTERNACIONAL que le da validez a las Titulaciones Oficiales
en mas de 160 paises de todo el mundo).

Afios de experiencia avalan el Desde Educa, hemos reinventado la formacién online, de manera que nuestro
trabajo docente desarrollado en alumnado pueda ir superando de forma flexible cada una de las acciones

Educa, basandose en una formativas con las que contamos, en todas las areas del saber, mediante el apoyo
metodologia completamente a incondicional de tutores/as con experiencia en cada materia, y la garantia de

la vanguardia educativa aprender los conceptos realmente demandados en el mercado laboral.
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Master en Marketing Internacional + Titulacion
Universitaria
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DURACION: MODALIDAD: PRECIO: CREDITOS:

725 horas Online 1.495 € 5,00 ECTS

Incluye materiales didacticos,
titulacion y gastos de envio.

EDUCA
BUSINESS
SCHOOL

CENTRO DE FORMACION:

Educa Business School

Titulacion

Doble Titulacion: - Titulacion de Master en Marketing Internacional con 600 horas expedida por EDUCA
BUSINESS SCHOOL como Escuela de Negocios Acreditada para la Imparticion de Formacion Superior de
Postgrado, con Validez Profesional a Nivel Internacional - Titulacion Universitaria en Derecho Internacional
y Comercio Exterior con 5 Créditos Universitarios ECTS. Formacion Continua baremable en bolsas de trabajo
y concursos oposicion de la Administracién Publica.

Una vez finalizado el curso, el alumno recibira por parte de Educa Business School via correo postal, la titulacion que

acredita el haber superado con éxito todas las pruebas de conocimientos propuestas en el mismo.

Esta titulacion incluira el nombre del curso/master, la duracion del mismo, el nombre y DNI del alumno, el nivel
de aprovechamiento que acredita que el alumno superd las pruebas propuestas, las firmas del profesor y
Director del centro, y los sellos de la instituciones que avalan la formacion recibida (Euroinnova Formacion,
Instituto Europeo de Estudios Empresariales y Comision Internacional para la Formacion a Distancia de la
UNESCO).

BUSINESS ) B LLAMAGRATIS: (+34) 958 050 217
SCHOOL

= ’EDUCA
\



https://www.euroinnova.edu.es/Master-Marketing-Internacional-Online
https://api.whatsapp.com/send?text=Solicito Informacion desde el PDF&phone=34958050217

EDUCA
BUSINESS
SCHOOL

Master en Marketing Internacional + Titulacién Universitaria Ver Curso

Educa Business School

coma Escusla de Hegocios de Fomaciin de Postgrade
EXPIDE EL PRESENTE TITULD PROPIO

NOMBRE DEL ALUMNO/A
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Descripcion

Si trabaja en el entorno del marketing y quiere conocer los aspectos esenciales para ser un profesional en el
marketing internacional este es su momento, con el Master en Marketing Internacional podra adquirir los
conocimientos necesarios para desarrollar esta labor de la mejor forma posible. Hoy en dia la globalizacion
careceria de sentido sin los mercados internacionales, los cuales estan transformando las empresas, no
solamente en su estrategia de ventas, marketing, posicionamiento de producto-servicio-marca-empresa y
mercado, sino que afecta a todos los eslabones de la produccion y, en suma, al total de la gestion de la
cadena de suministro, desde la recepcion y acopio de materia primas hasta que el producto final esta a

disposicion de los mercados y clientes exteriores.
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Objetivos

- Identificar las variables de marketing para la toma de decisiones en la internacionalizacion de la empresa.
- Analizar las caracteristicas de los productos y/o servicios de la empresa y los competidores para proponer
estrategias y acciones relacionadas con la politica internacional de producto.

- Analizar las variables que influyen en el precio de los productos y/o servicios en los mercados
internacionales, con el objeto de disefiar la politica internacional de precios adecuada a las estrategias y
objetivos de la empresa.

- Identificar las variables que influyen en la politica internacional de comunicacion, con el fin de disefiar y
gjecutar las acciones necesarias para la consecucion de los objetivos y el desarrollo de las estrategias de la
organizacion.

- Analizar la estructura de la distribucion en los mercados internacionales, para seleccionar las formas de
acceso y los canales de distribucion mas adecuados a las politicas y estrategias de la empresa

- Elaborar un informe de base, briefing, de productos/marcas para el desarrollo de un plan de marketing
internacional

- Participar en determinados aspectos de la negociacion de la operacion de compraventa internacional
dentro de los limites y criterios establecidos, para acordar el marco de condiciones de la relacion comercial.

A quién va dirigido

Este Master en Marketing Internacional esta dirigido a todos aquellos profesionales del sector que deseen
sequir formandose en la materia, asi como a personas que quieran dedicarse profesionalmente al entorno del
marketing internacional.

Para qué te prepara

El Master en Marketing Internacional te prepara para tener una vision amplia del entorno del marketing
internacional, especializandose en las politicas de marketing oportunas y las estrategias de negociacion en la
compraventa.
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Salidas Laborales

Comercio / Marketing internacional.

Formas de Pago

- Contrareembolso

- Tarjeta

- Transferencia

- Paypal

Otros: PayU, Sofort, Western Union, SafetyPay
Fracciona tu pago en comodos plazos sin intereses
+ Envio Gratis.

O SEGURO:

o z PAG
Llama gratis al teléfono A
Tarjeta

<« ENVIO GRATIS

e a '

inférmate de los pagos a

0_ o l Paypal
plazos sin intereses que
hay d|Spon|b|eS Transferencia
J

B % Contrareembolso

Financiacion
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Facilidades econémicas y financiacion 100% sin intereses.

En Educa Business ofrecemos a nuestro alumnado facilidades econémicas y financieras para la realizacion
de pago de matriculas, todo ello 100% sin intereses.

10% Beca Alumnos:Como premio a la fidelidad y confianza ofrecemos una beca a todos aquellos que

hayan cursado alguna de nuestras acciones formativas en el pasado.

ANTIGUOS ALUMNOS

Agradecemos tu fidelidad y la
confianza depositada
en Euroinnova Formacion.

Metodologia y Tutorizacién

El modelo educativo por el que apuesta Euroinnova es el
aprendizaje colaborativocon un método de ensefianza
totalmente interactivo, lo que facilita el estudio y una mejor
asimilacion conceptual, sumando esfuerzos, talentos y
competencias.

El alumnado cuenta con un equipo docenteespecializado
en todas las areas.

Proporcionamos varios medios que acercan la
comunicacion alumno tutor, adaptandonos a las
circunstancias de cada usuario.

Ponemos a disposicion una plataforma weben la que se
encuentra todo el contenido de la accion formativa. A través
de ella, podra estudiar y comprender el temario mediante
actividades practicas, autoevaluaciones y una evaluacion
final, teniendo acceso al contenido las 24 horas del dia.
Nuestro nivel de exigencia lo respalda un
acompafamiento personalizado.
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Redes Sociales

Siguenos en nuestras redes sociales y pasa a formar
parte de nuestra gran comunidad educativa,donde
podras participar en foros de opinién, acceder a
contenido de interés, compartir material didactico e
interactuar con otros/as alumnos/as, ex alumnos/as 'y
profesores/as. Ademas, te enteraras antes que nadie
de todas las promociones y becas mediante nuestras
publicaciones, asi como también podras contactar
directamente para obtener informacion o resolver tus

dudas.

00000

Reinventamos la Formacion Online
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Mas de 150 cursos
Universitarios

Contamos con mas de 150 cursos
avalados por distintas Universidades de
reconocido prestigio.
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Campus 100% Online

Impartimos nuestros programas
formativos mediante un campus online
adaptado a cualquier tipo de dispositivo.
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Amplio Catalogo

Nuestro alumnado tiene a su
disposicion un amplio catdlogo
formativo de diversas areas de
conocimiento.

Nuestro Aval AEC y AECA

Nos avala la Asociacién Espafiola de
Calidad (AEC) estableciendo los méximos
criterios de calidad en la formaciény
formamos parte de la Asociacion
Espafiola de Contabilidad y
Administracion de Empresas (AECA),
dedicada a la investigacion de vanguardia
en gestion empresarial.

Bolsa de Practicas

Facilitamos la realizacion de practicas de
empresa, gestionando las ofertas
profesionales dirigidas a nuestro
alumnado. Ofrecemos la posibilidad de
practicar en entidades relacionadas con
la formacién que se ha estado recibiendo
en nuestra escuela.

Innovacion y Calidad

Ofrecemos el contenido mas actual y
novedoso, respondiendo a la realidad
empresarial y al entorno cambiante, con
una alta rigurosidad académica
combinada con formacion practica.

¢ 8

@)

M —

LLAMA GRATIS: (+34) 958 050 217

Claustro Docente

Contamos con un equipo de docentes
especializados/as que realizan un
seguimiento personalizado durante el
itinerario formativo del alumno/a.

Club de Alumnos/as

Servicio Gratuito que permite a nuestro
alumnado formar parte de una extensa
comunidad virtual que ya disfruta de
multiples ventajas: beca, descuentos y
promociones en formacién. En este, se
puede establecer relacién con
alumnos/as que cursen la misma area de
conocimiento, compartir opiniones,
documentos, practicas y un sinfin de
intereses comunitarios.

Revista Digital

El alumnado puede descargar articulos
sobre e-learning, publicaciones sobre
formacion a distancia, articulos de
opinién, noticias sobre convocatorias de
oposiciones, concursos publicos de la
administracion, ferias sobre formacion, y
otros recursos actualizados de interés.
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Acreditaciones y Reconocimientos
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Temario

PARTE 1. MARKETING INTERNACIONAL

UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION AL MARKETING
1.Concepto de Marketing
2.El Marketing en la Empresa
3.Marketing estratégico
4. Marketing operativo
5.Marketing-mix

UNIDAD DIDACTICA 2. EL MARKETING EN EL COMERCIO INTERNACIONAL (1)
1.La organizacion de la empresa multinacional
2.Investigacion comercial en el ambito internacional
3.El riesgo de realizar inversiones en paises extranjeros
4.El marketing segmentado
5.Factores incontrolables. Los entornos
6.Caracteristicas de la empresa internacional con éxito
7.Mision del Marketing internacional
8.Elementos de plan de marketing internacional
9.Estrategias de marketing internacional

UNIDAD DIDACTICA 3. EL MARKETING INTERNACIONAL (11)
1.Politica internacional de producto
2.Politica internacional de distribucion
3.Politica internacional de comunicacion
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4.Politica internacional de precio

PARTE 2. POLITICAS DE MARKETING
INTERNACIONAL

UNIDAD DIDACTICA 1. INTERNACIONALIZACION DE LA EMPRESA
1.La decision de internacionalizacion de la empresa
2.Etapas del proceso de internacionalizacion
3.Las variables de marketing en la internacionalizacion de la empresa
UNIDAD DIDACTICA 2. POLITICA DE PRODUCTO EN EL MARKETING INTERNACIONAL
1.Atributos del producto
2.El ciclo de vida del producto
3.Estandarizacion/adaptacion de los productos en los mercados internacionales
4.La cartera de productos internacional
5.La marca
6.La politica de producto en los mercados online
UNIDAD DIDACTICA 3. POLITICA DE PRECIO EN EL MARKETING INTERNACIONAL
1.Analisis de la variable «precio» como instrumento del marketing internacional
2.Estandarizacién/adaptacion de precios internacionales
3.Factores que influyen en la determinacién de precios internacionales
4.Analisis de rentabilidad
5.Estrategias de precios
6.Cotizacion de precios internacionales
UNIDAD DIDACTICA 4. POLITICA DE COMUNICACION DE MARKETING INTERNACIONAL
1.La comunicacién en el marketing: concepto y funciones
2.La publicidad
3.La promocion de ventas
4.Las relaciones publicas
5.0tras herramientas de la politica de comunicacién
6.Factores que influyen en las decisiones de politica internacional de comunicacion
7.Las ferias internacionales y las misiones comerciales
UNIDAD DIDACTICA 5. POLITICA DE DISTRIBUCION EN EL MARKETING INTERNACIONAL
1.Canales de distribucion
2.Aspectos a considerar en el disefio y seleccion de los canales de distribucion internacionales
3.Determinacion de la localizacion y tipologia de los puntos de venta
4.Las relaciones internas del canal
5.Aspectos a considerar en la adaptacion de la funcion de distribucion en diferentes entornos internacionales
6.Internet como canal de distribucion internacional
UNIDAD DIDACTICA 6. HERRAMIENTAS INFORMATICAS PARA EL CALCULO DE VALORES Y
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TENDENCIAS DE MERCADO
1.Herramientas para el célculo de valores estadisticos
2.Herramientas para el andlisis de tendencias y series de datos

PARTE 3. PLAN E INFORMES DE MARKETING
INTERNACIONAL

UNIDAD DIDACTICA 1. PLANIFICACION DEL MARKETING INTERNACIONAL

1.El plan de marketing como instrumento de planificacion y control de la actividad comercial internacional

2.Analisis de la situacion

3.Diagndstico: analisis DAFO

4. Establecimiento de los objetivos de marketing

5.Principales decisiones sobre el establecimiento de estrategias internacionales
UNIDAD DIDACTICA 2. PLAN OPERATIVO Y ACCIONES DE MARKETING INTERNACIONAL

1.El plan de accion de marketing

2.Asignacion presupuestaria de las acciones de marketing

3.El control del plan de marketing

4. Herramientas informaticas para la organizacion y planificacion de marketing internacional
UNIDAD DIDACTICA 3. BRIEFING DE PRODUCTOS Y/O MARCAS EN LA INTERNACIONALIZACION DE
LA EMPRESA

1.Concepto y funciones del briefing en el marketing

2.Determinacion de los objetivos de briefing

3.La eleccion de la estructura del briefing

4.Como realizar un briefing

5.La presentacion del briefing

PARTE 4. INFORMACION Y GESTION OPERATIVA DE
LA COMPRAVENTA INTERNACIONAL

UNIDAD DIDACTICA 1. MARCO ECONOMICO, POLITICO Y JURIDICO DEL COMERCIO INTERNACIONAL
1.Comercio interior, exterior e internacional
2.El sector exterior espafol:
3.Balanza de Pagos y otras magnitudes macroeconémicas
4.0Organismos Internacionales:
5.La integracion econdmica regional. Principales bloques econémicos
6.La Union Europea:
UNIDAD DIDACTICA 2. BARRERAS Y OBSTACULOS A LOS INTERCAMBIOS COMERCIALES
INTERNACIONALES
1.Barreras arancelarias:
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2.Barreras no arancelarias:
3.Medidas de defensa comercial:
UNIDAD DIDACTICA 3. FUENTES DE INFORMACION EN EL COMERCIO INTERNACIONAL
1.Informacion de comercio internacional:
2.Canales y fuentes de informacion en el comercio internacional:
3.Buscadores y bases de datos online en el comercio internacional
4.Gestion de la informacion de comercio internacional:
UNIDAD DIDACTICA 4. BUSQUEDA Y GESTION DE CLIENTES Y PROVEEDORES EN COMERCIO
INTERNACIONAL
1.Localizacion y busqueda de clientes/proveedores internacionales:
2.Clasificacion de los clientes/proveedores y criterios de organizacion:
3.Tipos de archivos de los clientes/proveedores:
4.Confeccion de fichas y bases de datos de clientes y proveedores:
5.Control de clientes/proveedores internacionales:
6.Creacion de sistema de alertas de nuevos clientes/proveedores
7.Reclamaciones en las operaciones de compraventa internacional
UNIDAD DIDACTICA 5. CONDICIONES DE LA COMPRAVENTA INTERNACIONAL
1.0peraciones de compraventa internacional
2.Clausulas generales del contrato de compraventa internacional
3.Condiciones de entrega en el comercio internacional, INCOTERMS:
4. Interpretacion practica de cada INCOTERM
UNIDAD DIDACTICA 6. ELABORACION DE OFERTAS EN COMERCIO INTERNACIONAL
1.Proceso comercial en las operaciones de compraventa internacional
2.0ferta internacional:
3.Elementos de la tarifa de precios:
4.Presentacion de la tarifa:
UNIDAD DIDACTICA 7. GESTION DE PEDIDOS Y FACTURACION EN EL COMERCIO INTERNACIONAL
1.Proceso documental de la operacion comercial
2.0rden de pedido:
3.Preparacion del pedido. Lista de contenido
4.Factura proforma:
5.Factura comercial:
UNIDAD DIDACTICA 8. APLICACIONES INFORMATICAS EN LA GESTION ADMINISTRATIVA DEL
COMERCIO INTERNACIONAL
1.Aplicaciones generales, funcion y utilidades:
2.Aplicaciones especificas: descripcion, funciones y utilizacion:

PARTE 5. NEGOCIACION Y CONTRATACION
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INTERNACIONAL

UNIDAD DIDACTICA 1. NEGOCIACION DE OPERACIONES DE COMERCIO INTERNACIONAL
1.Preparacion de la negociacion internacional:
2.Desarrollo de la negociacion internacional
3.Técnicas de la negociacion internacional:
4.Consolidacion de la negociacion internacional:
5.Estilos de negociacion comercial:
UNIDAD DIDACTICA 2. TECNICAS DE COMUNICACION Y RELACIONES COMERCIALES
INTERNACIONALES
1.Los procesos de comunicacion y las relaciones comerciales:
2.Tipos de comunicacion:
3.Actitudes y técnicas en la comunicacion:
4.La informacion telefénica y presencial. Transmision y recepcion de mensajes
5.La comunicacion oral en las relaciones comerciales internacionales:
6.L.a comunicacion escrita en el comercio internacional:
7.Relaciones publicas en el comercio internacional
8.Internet como instrumento de comunicacion:
UNIDAD DIDACTICA 3. EL CONTRATO DE COMPRAVENTA INTERNACIONAL
1.Regulacion de la compraventa internacional
2.Reglas de la Camara de Comercio Internacional de Paris
3.El contrato de compraventa internacional:
UNIDAD DIDACTICA 4. LOS CONTRATOS DE INTERMEDIACION COMERCIAL
1.Intermediacion comercial internacional:
2.Contrato de agencia:
3.Contrato de distribucion:
4.Seleccion de agentes y/o distribuidores en el exterior:
5.Métodos de motivacion, perfeccionamiento y temporalizacion de la red de ventas internacional: agentes
comerciales, distribuidores y proveedores
UNIDAD DIDACTICA 5. OTRAS MODALIDADES CONTRACTUALES EN EL COMERCIO INTERNACIONAL
1.Contrato de transferencia tecnoldgica:
2.Contrato de Joint venture:
3.Contrato de franquicia:
UNIDAD DIDACTICA 6. EL ARBITRAJE COMERCIAL INTERNACIONAL
1.Vias de prevencion y resolucion conflictos derivados del contrato
2.Principales organismos arbitrales
3.El procedimiento arbitral internacional

PARTE 6. DERECHO INTERNACIONAL Y COMERCIO
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EXTERIOR

UNIDAD DIDACTICA 1. ELEMENTOS E HISTORIA DEL COMERCIO INTERNACIONAL
1.¢Qué es el Comercio Internacional?
2 Historia del Comercio Internacional
3.Beneficios del Comercio Internacional para las organizaciones
4.Importaciones y exportaciones
5.Actores del Comercio Internacional
UNIDAD DIDACTICA 2. COMPONENTES DEL COMERCIO INTERNACIONAL
1.Tipos de empresas en Comercio Internacional
2.El empresario individual: caracteristicas y actividad
3.El empresario social: tipos y actividad
4.Las sociedades en el ambito del Comercio Internacional
5.Funcionamiento y colaboracion de sociedades internacionales
6.Sociedades en la Union Europea
UNIDAD DIDACTICA 3. ORGANIZACIONES INTERNACIONALES PUBLICAS Y PRIVADAS
1.Concepto y gestion de los organismos internacionales
2.Naciones Unidas, OMC y otros organismos de gestion del Comercio Internacional
3.Entidades internacionales para la cooperacion econémica
UNIDAD DIDACTICA 4. REGULACION DEL COMERCIO INTERNACIONAL EN ESPANA
1.Aranceles, aduanas, importacion y exportacion en Espafia
2.Normativa de la Union Europea influyente en el Comercio Internacional en Espafia
3.Marco de la politica comercial multilateral
UNIDAD DIDACTICA 5. EL CONTRATO EN COMERCIO INTERNACIONAL
1.Concepto, factores y riesgo de la contratacién internacional
2.Convenios y principios de la contratacion internacional
3.Componentes y tipos de contrato internacional
4. Etapas del contrato internacional
5.Incumplimiento y tiempos del contrato
6.Tipos de clausulas en la contratacion internacional
UNIDAD DIDACTICA 6. DERECHO INTERNACIONAL PRIVADO EN EL COMERCIO INTERNACIONAL
1.Introduccion al derecho internacional privado
2.Encuadre del Comercio Internacional en la legislacion estatal
3.Desarrollo legal del Convenio de Roma de 1980 y del Reglamento de Roma |
4.Régimen juridico del Reglamento de Roma |
5.Normas imperativas para el Comercio Internacional
UNIDAD DIDACTICA 7. LOS CONTRATOS DE COMPRAVENTA EN EL AMBITO INTERNACIONAL
1.Concepto y modalidades de compraventa internacional
2.Libertad de comercio en la Union Europea
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3.UNCITRAL y regulacion de la Lex Mercatoria
4.La compraventa internacional segun la Convencion de Viena de 1980
5.Concepto,tipos y aplicacion practica de INCOTERMS

UNIDAD DIDACTICA 8. METODOS DE RESOLUCION DE CONFLICTOS EN COMERCIO INTERNACIONAL
1.Tipos de resolucion de conflictos del Comercio Internacional
2.Resolucion del conflicto a través de la jurisdiccion estatal
3.El arbitraje como mecanismo para resolucién de conflictos en Comercio Internacional
4.Intervencion judicial en los procesos de arbitraje

UNIDAD DIDACTICA 9. METODOS DE FINANCIACION EN COMERCIO INTERNACIONAL
1.Funcionamiento y estructura del mercado de divisas
2.Créditos para exportaciones e importaciones
3.Eleccion de divisas para la financiacion

UNIDAD DIDACTICA 10. APOYO FINANCIERO PARA EL COMERCIO INTERNACIONAL
1.0rganismos publicos de financiacion
2.Tipos de desgravaciones por operaciones internacionales
3.Areas con régimenes fiscales especiales

BUSINESS ) B LLAMAGRATIS: (+34) 958 050 217
SCHOOL

= ’EDUCA
\



https://www.euroinnova.edu.es/Master-Marketing-Internacional-Online
https://api.whatsapp.com/send?text=Solicito Informacion desde el PDF&phone=34958050217

